Lansering

ICC

God marknadsforingssed, vikten av sjalvreglering men framforallt framgangsrik

ICC:s regler for reklam och marknadskommunikation

strategisk marknadsforing ar nyckelord nar ICC lanserar de nya reviderade reglerna for
reklam och marknadskommunikation.

Regelverket uppmaéarksammar de nya tekniska forutsattningarna for att mer traffsdkert
na ut riktat pa internet och utgdr dven grund for en global harmonisering av
marknadsféringsregler. En anpassning till regelverket framjar méjligheten att
framgangsrikt och granséverskridande sprida marknadskommunikation.

ICC:s uppdaterade version av marknadsforingsreglerna innehaller bland annat regler om
beteendebaserad online annonsering (OBA), restriktioner fér marknadsforing till barn,
krav pa 6ppenhet kring digital kommunikation och sociala medier samt riktlinjer for
ansvarsfull, miljo- och klimatvanlig marknadskommunikation.

Praktisk information

Onsdag den 26 oktober 2011
KI. 13.30 - 16.30

Registrering och kaffe fran kl. 13.00.
Efterfoljande mingel.

Mannheimer Swartling
Norrlandsgatan 21 Stockholm

Anmil dig HAR

Vid Gterbud senare én den 25
oktober, no-show 500 kr

For mer information:
ICC Tel: +46 8 440 89 20

Valkommen till en spannande och larorik eftermiddag!

Nyheter - Helen Waxberg och Henrik Nilsson

Advokat Helen Waxberg, Mannheimer Swartling, ordf. Svenska ICCs Marknadsféringskommitté och advokat Henrik Nilsson, Com

Advokatbyra och ordférande IAB Sveriges Legal Task Force, klargor koden och uppméarksammar nyheter.

En etisk kompass i marknadskommunikationen — Elisabeth Trotzig

Reklamombudsman, Elisabeth Trotzig, berattar om hur sjalvreglering fungerar och ger ett stort antal exempel pa hur RO och RON

tillampar ICC:s regler i praktiken. Med bade friade och féllda kampanjer, beskrivs vad man bor tdnka pa och undvika for att halla en

hog etisk niva i sin reklam och marknadskommunikation.

Utsikt med insikt — Peje Emilssson

Peje Emilsson, ordférande Stockholms Handelskammare, Kreab Gavin Anderson och Kunskapsskolan Education, ger en internationell

utblick fran sitt arbete som ordférande 2008 — 2010 i ICC:s arbetsgrupp BARMA, Business Action for Responsible Marketing and

Advertising.

Finding the lost customer — Halvard Kristiansen

Behavioral Targeting, en produkt fér framtiden, hur ser framtiden ut fér beteendebaserad annonsering i Sverige?

Halvard Kristiansen, Schibsted-BT med ansvar for OBA.

| transparensens tidevarv — Helena Westin

Nu syns och synas allt. Det har aldrig varit sa enkelt att bli omtyckt, men heller aldrig gatt fortare att bli domd. Utdomd och

bortglémd. Helena Westin, Tre Kronor Media & Reklam, kommer att dela med sig av bade goda och daliga exempel pa nar den

kommersiella kommunikationen snubblat pa sig sjalv.

Det hér ar ett unikt tillfille att tillgodogéra sig kunskaper om den nya kommunikationsvérldens spelregler samt fa ett

exemplar av det nya regelverket. Antalet platser ar begransat, vilkommen med din anmalan!

<b
i samarbete med k‘ IS\’\IXIZKI\II{I_\IFII-‘III%\IIIE/IER B3y

Ro. Komm! NH:..

@

SverigesAnnons&rer  SVENSKT NARINGSLIV  SVERIGES MARKNADSFORBUND

Reklamombudsmannen sveriges Kommunikationshyraer  Advokatfirman NorelidHolm SWEDMA Iab


http://icc.se/kurs/2011/lansering/index.htm

