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Tva ar med RO

Nar ar tva for Reklamombudsmannens verksamhet summeras kan gladjande
konstateras att aven om antalet anméalningar och arenden i stort sett varit kon-
stanta, cirka 500 anmalningar som resulterar i nara 300 arenden per ar, har an-
talet hanterade arenden nara nog fordubblats trots oférandrade resurser under
ar 2010, jamfort med 2009. Darmed har dven handlaggningstiden for ett arende
kortats s& att merparten av arendena hanteras inom tva till fyra manader fran
det att en anmélan mottagits. se

RO:s uppdrag ar att préva alla anmalningar pa ett snabbt och effektivt satt
eller ta eget initiativ, alternativt hanskjuta arenden till Reklamombudsmannens
opinionsnamnd (RON). RO kan ocksa vidarebefordra arenden till annan sjélvreg-
leringsatgard eller myndighet som &r battre lampad. Fér konsumenten blir det
enklare med en instans att vanda sig till och annonsérens far snabbt feedback
pé& marknadskommunikationen och korrigering kan ske innan det leder till nega-
tiva konsekvenser.

Ett valfungerande sjalvregleringssystem dar naringslivet tar eget ansvar for
att reklamen héller sig inom de ramar som man sjalv satt upp okar fértroendet hos
konsumenterna for reklam och marknadskommunikation, vilket i férlangningen
far en gynnsam paverkan pé avsattningen av féretagens varor och tjanster.

En hog etisk niva pa marknadskommunikationen ar en konkurrensférdel.
Darfor lagger RO stor vikt vid att arbeta preventivt genom att vagleda och infor-
mera i marknadsforingsetiska fragor. Utbildning ar en viktig del i RO:s verksam-
het och alla Ro:s finansiéarer ges kostnadsfritt tillfélle till en arlig uppdatering pa
omréadet i Stockholm, Géteborg och Malmo. Ro informerar aven om sin verksam-
het pa hogskolor och branschevenemang. Under aret har foretradare for nara
100 foretag deltagit i de utbildningar som héllits av ro.

Under 2010 har RO och RON tillsammans meddelat drygt 300 uttalanden i
arenden som handlat exempelvis om diskriminering av harkomst, kon, handi-
kapp eller religion, valdsinslag, otillborlig reklam eller bristande reklamidentifie-
ring och miljopastaenden.
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Under foregaende ar rérde drygt halften av alla arenden kdnsdiskriminerande
reklam men under 2010 har andelen sjunkit till en tredjedel av arendena. Istéllet
noteras en 6kning av antalet arenden som handlar om vilseledande reklam och
stotande eller valdsam reklam.

Flest anmélningar fick reklam i tv och pa internet, vilket &r en férandring jamfort
med féregéende ar da, nast efter ty, flest anmalningar rérde reklam i dagspress
och tidskrifter. De branscher som flest arenden noterats i var mode, underhallning,
hemelektronik och telecom. Det ar i stort sett desamma som under féregaen-
den ar, undantaget skdonhet och halsa som da fanns med bland de branscher
som toppade i antalet arenden.

Valkommen att ta del av RO:s och RON:s arbete under 2010.

INGVAR SKEBERG ELISABETH TROTZIG
C \
~N
EA?&(MRA \vte
styrelsens ordférande reklamombudsman ]
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Sjalvreglering

| en val fungerande marknadsekonomi har reklam och marknadskommunikation
en viktig funktion att fylla. Det stimulerar till tillvaxt, uppmuntrar konkurrens och
ger konsumenten information om produktnyheter och utbud. For de allra flesta
foretag utgor vardet av varumarket en betydande del av foretagets tillgangar.
Darfor ar fortroendet for varumérket bland konsumenter av stor betydelse. Som
ett led i att forvalta detta fortroende pé basta satt har néringslivet, vid sidan av
lagreglering, satt upp ett eget regelverk for hur marknadskommunikation ska
vara utformad for att sékerstalla att den ar laglig, hederlig och inte vacker an-
st6t bland konsumenterna; Internationella Handelskammarens, icc:s regler for
reklam och marknadskommunikation. Regelverket ar globalt, tillkom 1937 och
ligger till grund fér den marknadsforingslag som finns idag och som numera
ar harmoniserad inom hela eu. Tillsynsmyndighet for marknadsféringslagen &r
Konsumentverket/Konsumentombudsmannen (ko).

Eu-kommissionen forordar sjéalvreglering och ser det som ett vardefullt kom-
plement till konsumentskyddet genom att det ger konsumenten méjlighet till att
fa sin klagan provad pa ett enkelt, snabbt och effektivt satt. Det ar kostnadsfritt
for konsumenten och billigare for saval annonsdrer som samhallet i stort jam-
fort med ett domstolsférfarande.

Med sjalvreglering ar det lattare att snabbt anpassa uppférandekoder till en
foranderlig verklighet och de kan darigenom vara modernare, flexiblare och mer
relevanta, jamfort med lagar som tar langre tid att andra och som kan uppfattas
som alltfor generella och inte vara anpassade till férandringar éver tid. Regler
som en bransch sjalv varit med om att ta fram leder dessutom till storre forsta-
else, respekt och battre efterlevnad. Manga ganger staller dessa till och med
hogre krav an vad lagen anger.

Utover RO, som ar naringslivets generella sjalvreglering nar det galler prov-
ning av etiska fragor, finns ett stort antal branschspecifika sjalvregleringssys-
tem som RO samverkar med, exempelvis bm-namnden (direktmarknadsforing),
Alkoholleverantorernas Granskningsman (aGm), Etiska namnden for fondmark-
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nadsforing, Etiska radet for betalteletjanster, Livsmedelsbranschens gransk-
ningsman, Lakemedelsindustrins Informationsgranskningsman och Namnden
for Bedomning av lakemedelsinformation (LIF).

Sjdlvreglering i ett internationellt perspektiv / RO representerar Sverige i EASA
(European Advertising Standards Alliance) en europeisk paraplyorganisation,
baserad i Bryssel, med uppgift att samordna all sjalvreglering i EU. EASA ar en
ideell, icke vinstdrivande organisation som arbetar f6r en hog etisk standard i
marknadskommunikation genom effektiv sjalvreglering, samtidigt som héansyn
tas till olika nationers lagstiftning, praxis och kultur. Sjalvregelringsorganisationer
fran 27 eu-lander liksom 15 branschorganisationer p& europanivéa inom reklam
och media ingar i medlemskretsen. EAsA samordnar och bistar medlemsorga-
nisationerna med Best Practice for att sakerstalla en hog kvalitet pa sjéalvregle-
ringen inom EU. Bland annat hanteras anméalningar som ber6r flera marknader
genom EASA som ocksa administrerar granskningar pa europaniva av reklam
som av EU-kommissionen ses som prioriterade omraden.

EASA har kontinuerlig kontakt med Eu-kommissionen och rapporterar genom
sina medlemsorganisationer hur sjalvregleringen fungerar pa de olika lokala
marknaderna inom eu. Nagra av de prioriterade omradena nar det galler reklam
och marknadskommunikation ar, reklam riktad till barn, reklam med miljdargu-
ment, halsopastaenden i livsmedelsreklam, reklam for alkoholhaltiga drycker
samt riktad reklam pa Internet, Online Behavioral Marketing (0BA).
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RO och RON

RO:s uppdrag ar att arbeta forebyggande for en hog etisk niva i all marknads-
kommunikation riktad mot i huvudsak den svenska marknaden.

Huvuduppgiften for ro &r att granska och préva om reklam foljer Internationella
Handelskammarens regler for reklam och marknadskommunikation, icc:s regler.
RO kan pa eget initiativ ingripa mot reklam som bryter mot regelverket men i de allra
flesta fall provas reklam som anmélts, av privatperson, foretag eller organisation.

Utdéver den granskande rollen ar ro:s uppgift att upplysa och vagleda all-
manhet, foretag och myndigheter i marknadsetiska fragor. En omfattande utbild-
ningsverksamhet bedrivs, dels for de féretag som bidrar finansiellt och dels for
studenter pa universitet och hégskolor samt vid olika seminarier och bransch-
evenemang.

RO ar en stiftelse som finansieras av marknadens aktorer pé frivillig basis.
For att uppna en langsiktig och stabil verksamhet ar det viktigt att rRo stér pa en
solid grund samt att foretradare for hela marknaden sluter upp och staller sig
bakom och bidrar ekonomiskt till sjalvregleringen. Efter tva ar har antalet finan-
siarer stadigt 6kat och basen har breddats till att omfatta inte bara annonsérer
utan alla marknadens aktorer.

RO:s verksamhet leds av reklamombudsman Elisabeth Trotzig som &r ansvarig
for kansliet med tre anstallda. Kansliet tar emot anmaélningar och handlagger
arenden, administrerar opinionsnamndens arbete samt arbetar med information,
vagledning och utbildning.

Hantering av arenden sker i forenklad form. Nar en anmalan kommit in ges
annonsoren tillfalle att yttra sig. | undantagsfall och vid frianden kan beslut fattas
utan att annonsdren fatt yttra sig. ro fattar sjalv beslut i uppenbara fall medan
andra arenden hanskjuts av ro till Reklamombudsmannens opinionsnamnd
(RON) for provning. Ro:s beslut kan éverklagas till opinionsnamnden men opini-
onsnamndens beslut kan inte dverklagas.

Opinionsnamndens arbete leds av ordféranden som ar jurist med bred erfaren-
het inom det marknadsréattsliga omradet. Under 2010 var Lotty Nordling namn-
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Arbetsgang for RO och RON

Om praxis finns beslutar
Reklamombudsmannen

i + +

Anmélan kan avvisas om
det inte rér sig om kommersiell
marknadsforing eller
om anmaélan &r bristfallig

\ \ '

Overklagan méjlig
inom fyra veckor

Skriftlig anmalan inkommer —# Annonsoren ges tillfalle att yttra sig —

Om praxis inte finns hanskjuter
Reklamombudsmannen &rendet
till opinionsn@mnden

Parterna informeras,
beslutet publiceras

Overklagan méjlig

— Opinionsnadmnden fattar beslut - inom fyra veckor

'

Parterna informeras,
beslutet publiceras

dens ordférande, tidigare domare och utredare i lagfragor samt chef for ARN,
Allmanna Reklamationsnamnden. Vice ordforande var Kenneth Nordlander, do-
mare vid Svea Hovratt. Namndens 6évriga ledamaéter, 15 till antalet, representerar
en bred kompetens for att kunna avgora alla olika arenden som prévas. Namn-
den, som ar beslutsfér med sex ledamoter plus ordférande, sammantrader en
gang i méanaden med uppehall for sommarmanaderna.

Sjélvreglering innebar att marknadens aktorer tar eget ansvar och rattar sig
efter det regelverk som man sjalv satt upp. Sanktionen f6r de som inte foljer
regelverket ar offentliggérande av dvertradelsen, eller den sa kallade massme-
diala skampalen.

Alla uttalanden fran ro eller Reklamombudsmannens opinionsnamnd publice-
ras pa rRo:s webbplats www.reklamombudsmannen.org och besluten, saval frianden
som fallanden, motiveras. Till skillnad frén tidigare publiceras dven vem som ar pro-
ducent av reklamen eftersom dessa har ett medansvar for innehéllet i reklamen.
Principiellt viktiga uttalanden meddelas aven genom pressmeddelanden.
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Aret som gatt

RO tog under aret emot narmare 500 anmalningar fran framst privatpersoner
men aven fran foretag och organisationer som resulterade i 283 arenden. Det ar
en liten 6kning jamfort med féregaende ar da rRo tog emot 450 anmalningar
samtidigt som antalet arenden i stort satt var detsamma som under 2009.

Under 2010 har RO handlagt 333 &renden, varav 98 avsag arenden fran 2009. Det
ar 70 procent fler hanterade &renden an under 2009 vilket innebar att handlagg-
ningstakten okat vasentligt under 2010, %2 4:se

Totalt meddelade rRo 175 beslut under 2010, 113 frianden och 68 fallanden,
vilket innebér att 35 procent ar fallanden (30 procent 2009). Vidare har Ro han-
skjutit 110 arenden till RoN f6r provning. Av dem ar 60 frianden och 56 fallanden.
Andelen fallanden ar alltséd hogre i RON och uppgar till 47 procent under 2010
(43 procent 2009).9 s 12

Tillsammans meddelade RO och RON uttalanden i 285 arenden, en 6kning med
drygt 50 procent jamfort med féregaende ar da 142 uttalanden meddelades.
Dessutom avvisades 26 arenden, fyra arenden vidarebefordrades till andra
sjalvregleringsorgan eller myndigheter och 18 arenden avskrevs. Elva namnd-
moten holls under aret och opinionsnamnden meddelade 110 uttalanden, varav
tre var dverklaganden och ett var en omprovning. ?-s°

Narmare halften av arendena handlar om diskriminerande reklam, varav
drygt hélften utgor konsdiskriminering. Narmare 30 % handlar om vilseledan-
de reklam, 15 % handlar om reklam som ar stotande eller brister i det sociala
ansvaret och vardera 4 % om reklam till barn samt bristande reklamidentifiering.
Ett fatal arenden ror miljdargument och nagot arende handlar om insamling av
personuppgifter.

Jamfort med féregaende ar har andelen arenden som ror konsdiskrimine-
ring gatt ner fran 50 procent till drygt 30 procent detta ar. En 6kning kan istallet
noteras for &renden som ror vilseledande och stétande reklam.

De medier i vilka flest arenden anmélts ar tv och internet for vilka antalet
arenden nara fordubblats jamfort med foregéende ar. Antalet arenden i dags-
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press/ tidskrifter som toppade under fjolaret har minskat och halkar ner pa tredje
plats detta ar. Nar det kommer till antalet anmalningar far reklam i tv vasentligt
fler an reklam pa internet trots att antalet arenden i de bdda medierna ar i stort
sett lika, 99502

De branscher som varit foremal for flest arenden ar mode och annan detaljhan-
del, hemelektronik och telecom, underhallning, samt skonhet och halsa, 02501

Den reklam som fick flest anmélningar under 2010 var en reklamfilm f6r Com-
viq kontantkort som falldes av RO som stétande. En kor sjunger for en ung man
som sitter ensam och ater lunch att om han ringde med Comviq skulle han inte
sitta ensam vid lunchen varvid han lyfts upp, bars ut och dumpas i en contai-
ner av korens medlemmar, alltjamt sjungandes. Reklamen fick 37 anmélningar
innan annonsoren sjélv valde att sluta sanda reklamen som gick pa tv.

Eftersom publicering av beslut ar att se som en sanktion vid fallande uttalanden
kan noteras att antalet artiklar och notiser i tryckta medier om ro:s beslut uppgar
till 208 och antalet artiklar och notiser pa webben uppgar till 426 under 2010.

Information, utbildning och véagledning / | RO:s uppdrag ingar aven att vagleda
och informera marknadens aktdrer i marknadsetiska fragor. Som ett led i det er-
bjuder RO alla féretag som ar medfinansiarer av verksamheten en arlig utbildning
om sjalvregleringssystemet och det arbete som rRo gor. Flera utbildningstillfallen
holls i Stockholm, Gotborg och Malmé under var och host. Ett antal foretagsspeci-
fika utbildningar har ocks& genomférts liksom utbildning pa hdgskolor och univer-
sitet. Vidare har RO arrangerat och medverkat i ett stort antal branschseminarier,
debatter och andra branschevenemang. Ett nyhetsbrev publiceras I16pande som
summerar viktiga beslut och skickas till finansiérer, journalister, riksdagsman samt
till andra politiker och intressenter, totalt ett 1000-tal mottagare. rRo:s webbplats ar
en viktig del i informationsarbetet och samtliga beslut som fattas av rRo och RON
publiceras och gors sékbara som ett hjalpmedel och en vagledning for aktérerna
pa marknaden.

Internationellt samarbete / EAsa:s medlemsorganisationer samverkar kring Best
Practice for sjalvreglering och har ett kontinuerligt kompetensutbyte. Organisationer-
na deltar aven i paneuropeiska granskningar av den gemensamma marknaden for
att ge underlag till Eu-kommissionen nar det galler marknadskommunikation och

* Enligt bevakningstjansten Infopag och Meltwater News.
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dess utveckling. Under aret har internetreklamen sétt i fokus och inom EAsA har
stor kraft lagts vid att ta fram en 16sning for sjélvreglering for det som kallas Online
Behavioral Advertising (0BA). Det ar ett omrade som enligt Eu-kommissionen kan
uppfattas som integritetskrankande fér den enskilde konsumenten. Eftersom det
till stora delar handlar om tekniska I6sningar ar det ett nytt granskningsomréde for
de etablerade sjalvregleringsorganen och har darfor varit féremal for omfattande
diskussioner med internetaktérerna som verkar pa en relativt ung marknad och
som nu star infor utredningar om ytterligare lagreglering. Under aret har RO aven
medverkat i en paneuropeisk granskning av livsmedelsreklam péa internet pa upp-
drag av EAsA for Eu-kommissionens rakning.

1) Antal friande och fillande beslut 2) Andel friade och fillda av RO 2010 (2009)
RO ‘ ‘ Friade
2010
2009 ‘ M Faida Fallda 39%
‘ (30%)
RON
2010
2009 ‘
Friade 61%
Totalt (70%)
2010
2009 i i ‘
0 100 200 300
3) Andel friade och fillda av RON 4) Andel friade och fillda av RO och RON totalt

Féallda 42%
Fallda 53% (36%)
Friade 57% (43%)
(679%) Friade 58%

(64%)
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5) Antal hanterade drenden under 2010 (jmf 2009) 6) Andel hanterade drenden 2010 (2009)
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Friade | 2010 Awisade 8% (15%) —_ i 9 ooy
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— (44%)
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7) Antal drenden per artikel (jmf 2009)
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8) Antal drenden och anmilningar férdelat pa medier 9) Andel @renden per mediekategori (jmf 2009)
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10) Antal @renden per bransch (jmf 2009)
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11) Handldggningstid for @renden (jmf 2009) 12) Andel drenden per bransch
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Arsredovisning

Siffror i korthet for 2010
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Flerarsoversikt

NYCKELTAL (tkr) 2010
Nettoomsattning 5 499
Resultat efter finansiella poster -134
Balansomslutning 2240
Soliditet (%) 2,5

2009

3384
1785
2715
2,0

For definitioner av nyckeltal, se Redovisnings- och varderingsprinciper.
Stiftelsens forvantade framtida utveckling:
Stiftelsens omséattning under kommande ar férvantas uppga till

6 000 tkr och med ett budgeterat positivt resultat.

Till styrelsens férfogande

Balanserad vinst 403
Erhallna tillskott 140 000
Arets forlust 133 821

6 582
Behandlas sa att i ny rdakning overfores 6 582
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Resultatrakning

RORELSENS INTAKTER 2010 2009
Nettoomsattning 5 498 829 3384 345
Ovriga rérelseintakter 24 528 0
5523 357 3384345
Rorelsens kostnader
Underkonsulter -588 142 -404 840
Ovriga externa kostnader 1186 473 -2 505033
Personalkostnader -3 783 521 -2153 074
Avskrivningar och nedskrivningar av materiella
och immateriella anlaggningstillgangar -09 042 -09 042
Ovriga rérelsekostnader 0 -8 488
-5 657 178 -5170 477
Rorelseresultat -133 821 -1 786 132
Resultat fran finansiella poster
Ovriga rénteintakter och liknande resultatposter 0 171
Rantekostnader och liknande resultatposter 0 -176
0 1535
Resultat efter finansiella poster -133 821 -1784 597
Resultat fore skatt -133 821 -1784 597
Arets resultat -133 821 -1784 597
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Balansrakning

TILLGANGAR 2010 2009
Anldggningstillgangar

Immateriella anlaggningstillgangar

(Ovriga immateriella anlaggningstillgangar) NOT 2 127 029 169 372
Materiella anlaggningstillgangar

(Inventarier, verktyg och installationer) NOT 3 170 096 226 795
Summa anlaggningstillgangar 297 125 306 167

Omsittningstillgangar

Kortfristiga fordringar

Kundfordringar 186 050 396 119
Ovriga fordringar 2128 270
Forutbetalda kostnader och upplupna intékter 224 479 183 129

412 657 579 518
Kassa och bank 1474 219 1739 486
Summa omsattningstillgangar 1886 876 2 319 004
Summa tillgangar 2184 001 2715171
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EGET KAPITAL OCH SKULDER 2010 2009

Eget kapital NOT 4

Bundet eget kapital

Stiftelsekapital 50 000 50 000

Fritt eget kapital

Balanserad vinst eller forlust 140 403 1785 000

Arets resultat 133821 -1784597
6 582 403

Summa eget kapital 56 582 50 403

Kortfristiga skulder

Leverantorsskulder 564 954 1529 K14

Aktuella skatteskulder 156 899 55 536

Ovriga skulder 295 716 285 018

Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 1109 849 794 700

Summa kortfristiga skulder 2127 419 2 664 768

Summa eget kapital och skulder 2 184 001 2715 171

Stiftelsen Reklamombudsmannen Verksamhetsberéttelse 2010 19



Tillaggsupplysningar

REDOVISNINGS- OCH VARDERINGSPRINCIPER

Allmanna upplysningar

Tillampade redovisningsprinciper éverensstdmmer med arsre-
dovisningslagen samt uttalanden och allménna rad fran Ben.
Nar allménna réd fran BrN saknas har vagledning hamtats fran
Redovisningsradets rekommendationer och i tillampliga fall fran
uttalanden av FAR srs. Nar s& ar fallet anges detta i sarskild
ordning nedan. Principerna ar oférandrade jamfort med fére-
gaende &r. Ovriga tillgangar och skulder har upptagits till an-
skaffningsvarden dér inget annat anges. Redovisningsprinci-
perna ar oférandrade jamfért med féregaende ar.

Fordringar
Fordringar har upptagits till de belopp varmed de beréknas inflyta.

Nyckeltalsdefinitioner

Nettoomséttning. Rorelsens huvudintakter, fakturerade kostna-
der, sidointékter samt intéktskorrigeringar.

Resultat efter finansiella poster. Resultat efter finansiella intakter
och kostnader, men fére extraordinara intakter och kostnader.
Balansomslutning. Féretagets samlade tillgangar.

Soliditet (%). Justerat eget kapital (eget kapital och obeskattade
reserver med avdrag for uppskjuten skatt) i procent av balans-
omslutning.

UPPLYSNINGAR FOR NOTER

Nar stiftelsen bildades tillfordes 50 000 kr i stiftelsekapital.
Stiftelsen Reklamombudsmannen har 2009 tecknat ett avtal
om kapitaltackningsatagande med Sveriges Annonsorer AB,
556100-4234. Detta avtal innebér att Sveriges Annonsorer A
har atagit sig att tacka upp eventuella underskott i Stiftelsen
Reklamombudsmannen uppgéende till maximalt 2 250 000 kr
fram till 2011-03-31. Stiftelsen Reklamombudsmannen har en-
ligt detta avtal erhéllit ett tillskott om totalt 1 925 0oo kr.

Stockholm den 5 april 2011

INGVAR SKEBERG (0rdférande), THOMAS BACKTEMAN, ULLRIKA SVEN-
BURG, MIKAEL VON EKENSTEEN, NINA WAHLGREN GILL, JESSICA
BJURSTROM, TELL HERMANSSON, HANNA LIND, ANDERS ERICSON,
JAN FAGER.
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NOT 1

NOT 2

NOT 3

NOT 4

ANSTALLDA OCH PERSONALKOSTNADER 2010 2009
Medelantalet anstéllda

Kvinnor 4 2
Totalt 4 2
Léner och andra erséttningar

Styrelse och verkstallande direktor 946 538 1015 000
Pensionskostnader styrelse och VD 225 096 203 827
Totalt 1171734 1218 827
Loner och ersattningar évriga 1465 712 443 525
Pensionskostnader évriga 192 722 3249
Totalt 1658 434 446774
Sociala kostnader 830029 479 080
Summa 3660997 2144 681
OVRIGA IMMATERIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 2010-12-31 2009-12-31
Ingaende anskaffningsvarden 211715

Inkop 211715

Utgéende ackumulerade anskaffningsvéarden 211715 211 715
Ingéende avskrivningar -42 343

Arets avskrivningar -42 343 -42343
Utgéende ackumulerade avskrivningar -84 686 -42 343
Utgaende redovisat viarde 127 029 169 372
INVENTARIER, VERKTYG OCH INSTALLATIONER 2010-12-31 2009-12-31
Ingéende anskaffningsvarden 283 494 o
Inkop 0 283 494
Utgéende ackumulerade anskaffningsvéarden 283 494 283 494
Ingéende avskrivningar -56 699 o
Arets avskrivningar -56 699 -56 699
Utgéende ackumulerade avskrivningar -113 398 -56 699
Utgaende redovisat viarde 170 096 226 795

FORANDRING AV EGET KAPITAL Inbetalda insatser

Balanserat resultat

Arets resultat

Belopp vid arets ingang 50 000 -1784 597
Erhallna tillskott 1785 000
Arets kapitaltillskott 140 000
Disposition av foregaende ars resultat: -1784 597 1784 597
Arets resultat -133 821
Belopp vid arets utgang 50000 140 403 -133 821
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Revisionsberattelse

Jag har granskat arsredovisningen och bokféringen samt styrelsens forvalt-
ning i Stiftelsen Reklamombudsmannen for ar 2010-01-01 - 2010-12-31. Det ar sty-
relsen som har ansvaret for rakenskapshandlingarna och férvaltningen och for
att arsredovisningslagen tillampas vid upprattandet av arsredovisningen. Mitt
ansvar ar att uttala mig om arsredovisningen och férvaltningen pa grundval av
min revision.

Revisionen har utforts i enlighet med god revisionssed i Sverige. Det innebar
att jag planerat och genomfort revisionen for att med hog men inte absolut sa-
kerhet forsakra mig om att arsredovisningen inte innehéller vasentliga felaktig-
heter. En revision innefattar att granska ett urval av underlagen for belopp och
annan information i rékenskapshandlingarna. | en revision ingar ocksé att préva
redovisningsprinciperna och styrelsens tillampning av dem samt att bedéma
de betydelsefulla uppskattningar som styrelsen gjort nar den uppréattat arsre-
dovisningen samt att utvardera den samlade informationen i arsredovisningen.
Jag har granskat vasentliga beslut, atgarder och férhallanden i stiftelsen for
att kunna bedéma om styrelseledamot ar ersattningsskyldig mot stiftelsen, om
skal for entledigande foreligger eller om styrelseledamoten pé annat séatt hand-
lat i strid med stiftelselagen eller stiftelseférordnandet. Jag anser att min revi-
sion ger mig rimlig grund fér mina uttalanden nedan.

Arsredovisningen har upprattats i enlighet med arsredovisningslagen och
ger en rattvisande bild av stiftelsens resultat och stallning i enlighet med god
revisionssed i Sverige. Forvaltningsberattelsen ar forenlig med arsredovisning-
ens dvriga delar.

Styrelseledaméterna har inte handlat i strid med stiftelselagen eller stiftelse-
forordnandet.

MATS BONDESON Stockholm den 5 april 2011
auktoriserad revisor
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RO | korthet

Reklamombudsmannens opinionsnamnd

Lotty Nordling, ordférande (till och med 2010)

Kenneth Nordlander, vice ordférande (till och med 2010)
Marianne Abyhammar, ordfrande (fran och med 2011)
Catrine Andersson, Fotografiska Museet

Birgitta Bosell-Bistrém, Svenska Spel

Carina Herly, Jc Decaux

Ulrika Jensen, Tv4

Thelma Kimsjo, Sodertalje Tidning

Stefan Melesko, Jonkopings universitet

Ann-Kari Modin, Tidningsutgivarna

Petra Mahl, Tv4

Christina Nylander, Sveriges Kommunikationsbyraer
David Orlic, Volontair

Goran Riegnell, Gavin Kreab

Adam Svensson, Stockholms konsumentforening

Axel Tandberg, swepma (Swedish Direct Marketing Association)
Irene Wanland, Vardfokus

Digge Zetterberg Odh, Sveriges Kommunikationsbyraer
Malou Orner, Rewir

Styrelse under 2010

Lars Pehrson, ordférande, Stockholms universitet
Mats Qviberg, vice ordférande, Oresund

Sofia Edholm, swebma

Mikael von Ekensteen, swebma (adjungerande)
Martina Elfgren Lilja, Svensk Handel

Anders Ericson, Sveriges Annonsérer

Jan Fager, Sveriges Marknadsforbund

Tell Hermansson, icc Internationella Handelskammaren
Annika Jerveland

Hanna Lind, Tidningsutgivarna

Bertil Moldén, Svenska Bil

Nuvarande styrelse

Ingvar Skeberg, ordférande, Clearly

Thomas Backteman, vice ordférande, Swedbank
Jessica Bjurstrom, Sveriges Kommunikationsbyraer
Mikael von Ekensteen, sweDMA

Anna-Karin Smedberg, Svensk Handel

Anders Ericson, Sveriges Annonsérer

Jan Fager, Sveriges Marknadsférbund

Tell Hermansson, icc Internationella Handelskammaren
Per Hultengard, Tidningsutgivarna

Ullrika Svenburg, LG Electronics

Nina Wahlgren Gill, ses

Jens Wetterfors, Audi

Valndamnd

Ordforanden i Sveriges Annonsérer (Patrik Riese, Volkswa-
gen Finans Sverige )

Vice vd:n i Sveriges Annonsérer (Tobias Eltell)
Ordforanden i Néringslivets Delegation for Marknadsratt
(Anders Stenlund, Svenskt Naringsliv)

Sekreteraren i Naringslivets Delegation fér Marknadsratt
(Jan Fager, Sveriges Marknadsférbund)

Reklamombudsmannens kansli

Elisabeth Trotzig, reklamombudsman

Gunilla Welander, jurist

Jessica Sandqvist, webbredakt6r/handldggare
Helene Lonnberg, projektledare

Stiftelsen Reklamombudsmannen
Jungfrugatan 10, 114 44 Stockholm

Tel 08 662 05 50

Fax 08 662 05 02

e-mail ro@reklamombudsmannen.org
www.reklamombudsmannen.org

Stiftelsen Reklamombudsmannen Verksamhetsberéattelse 2010 23



Form: masarin / Tryck: kaigan tbk






Ro.

Reklamombudsmannen

Jungfrugatan 10, 114 44 Stockholm. Tel: 08-662 05 50, Fax: 08-662 05 02
ro@reklamombudsmannen.org www.reklamombudsmannen.org



